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Ciel' Studie 4:

Testovanie vplyvu earmarkingu (naviazanie vynosu poplatku na konkrétny Ucel) na mieru
akceptacie a vnimanu spravodlivost registracného poplatku pri zaregistrovani automobilu.
Zamerom je (1) overit, ¢i earmarking zvySuje mieru akceptacie registraénych poplatkov
podobne ako pri carbon tax a car tolls, a (2) identifikovat, ktory typ earmarkingu (priamy
benefit, mitigacia externalit, redistribucia vynosu) je UclinnejSi pre zvySenie miery
akceptacie a vnimanej spravodlivosti.

VO: Do akej miery zmeni informacia o earmarkingu registracného poplatku mieru
akceptacie poplatku a vnimanu spravodlivost poplatku?

Hi: Informacia o earmarkingu registracného poplatku zvysi mieru akceptacie poplatku v
porovani s alternativou bez informacie o earmarkingu.

H2: Informacia o earmarkingu registracného poplatku v podobe priameho benefitu s
naviazanim na rozvoj dopravy zvySi mieru akceptacie poplatku viac ako alternativne
ramcovania earmarkingu (mitigacia externalit, redistribucia vynosu).

H3: Informacia o earmarkingu registracného poplatku v podobe redistribUcie vynosu v
prospech nizkoprijmovych domacnosti, zvysi vnimanu spravodlivost poplatku viac ako

alternativne ramcovania earmarkingu (priamy benefit, mitgacia externalit).

Dizajn
Dotaznikovy experiment na reprezentativnej vzorke 1 100 Ucastnikov/¢ok (MedianSK)

Tabulka: Prehlad intervencii (1 x 4 factorial design)

Prezentacia registracného poplatku bez S follow-up otazkou na vyuzitie poplatku na (miera
earmarkingu. suhlasu 7-bodova skala):

- zniZovanie verejného dlhu
- znizenie inych dani a odvodov
- zvySenie vydavkov na verejné sluzby

* Stidia je su¢astou projektu Miera akceptacie a U¢innost poplatkov a dani na preferenciu ekologickejsieho
automobilu (GV-2024-11-P11-Z1), ktory podporila Nadacia NBS
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Prezentdcia registraéného poplatku so “source-use
alignment” -> priamy benefit (“you get what you
pay for”). Cely vynos poplatku bude pouzity na
rozvoj dopravy.

S follow-up otazkami na alternativne vyuzitie
poplatku na rozvoj (miera suhlasu 7-bodova skala):

- oprava ciest a mostov
- modernizacia zelezni¢nych trati a vozriov
- budovanie nabijaciek pre elektromobily

Prezentdcia registraéného poplatku so “source-use
alignment” -> mitigacia externalit (“you break it,
you buy it”). Cely vynos poplatku bude pouzity na
ochranu zivotného prostredia.

S follow-up otazkami na alternativne vyuzitie
poplatku na rozvoj (miera suhlasu 7-bodova skala):

- zmiernenie extrémnych horGcav v mestach

- ochranu obci pred privalovymi dazdami a
povodnami

- rozvoj narodnych parkov

Prezentdcia registraéného poplatku s equity-based
[ tax rebate -> redistribicia vynosu. Cely vynos
poplatku bude prerozdeleny v prospech
nizkoprijmovych domacnosti.

S follow-up otazkami na alternativne vyuzitie
poplatku na adresnu pomoc:
- adresny pomoc s cenami energii pre
domacnosti s nizkymi prijmami
- dotacie na zateplenie budov a vymenu
kotlov pre domacnosti s nizkymi prijmami
- znizenie dane z prijmu pre ludi s nizkym
prijmom

Analyza

Dve zavisle premenné (7-bodova Likert scale):

e Miera akceptacie poplatku
e Vnimanie spravodlivosti poplatku

Analyza: non-parametric ANOVA a OLS regresia

Vyber automobilov do experimentu (kritéria):

- Podla popularity automobilov - predaje FO

- Podobnost vykonu

- Podobnost obstaravacej ceny v danych segmentoch

Soc. demo distribucia - zaujimave:

Informacia o sume poplatku v EUR a informacia o % z pribliznej sumy automobilu

- 86 % Ucastnikov/Cok vlastni automobil a najcastejSie vlastnia jedno auto

- Vadsina hodnoti svoju situaciu ako neutralnu (35 %) alebo tazku (41 %)

- Menej ako 12 % Ucastnikov/Cok si kupilo auto v roku 2025

- Najviac preferované typy automobilov sU rodinné (43%), malé mestské (29,5 %),

SUV (23 %)

- Udastnici/¢ky najéastejsie cestovali autom (60 %)

- Vadsina Ucastnikov/¢ok suhlasi, ze ludia s zodpovedni za klimaticku krizu a ze

korupcia je rozsireny problém vo verejnej sprave
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- Takmer 50% ludi nedéveruje Europskemu parlamentu
- Len priblizne 14 % U&astnikov/Cok suhlasi s tym, Ze ludia vlastniaci automobily by
mali platit poplatok ako kompenzaciu environmentalnej zataze.

Obmedzenie dat:
- Mierna nadreprezentacia mladych vekovych skupin a podreprezentacia skupiny 65+

- Priblizne 23 % Ucastnikov/Cok bolo identifikovanych ako potencialne nedostatocne
pozornych na zaklade extrémne nizkeho Casu vyplnenia dotaznika (<90 s.) a
nedosiahnutia odhadovaného casu potrebného na ¢itanie experimentalnych
materidlov (pravidlo 400 slov za minutu)

- Priblizne 32 % Ucastnikov/Cok bolo identifikovanych ako potencialne nedostatocne
pozornych na zaklade nespravnej odpovede v attention check a manipulation check
polozkach.

- Obe kritéria (¢as a pozornost) nesplnilo az 41 % povodnej vzorky.

Hlavné zistenia

Pozitivny vplyv viazania prijmov (earmarking) sa nepotvrdil jednoznacne na celej vzorke.
Viazanie prijmov na vydavky vyhradne na ochranu Zivotného prostredia ukazalo sice
pozitivny, ale Statisticky nevyznamny efekt (~+0.2 bodu). Viazanie prijmov na ich dalsiu
redistribUciu vo forme spravodlivého prerozdelenia prijmov v prospech domacnosti s
nizkymi prijmami naznacuje dokonca negativny efekt na mieru akceptacie registracného
poplatku. Uvedené moZe naznacCovat, Ze viazanie prijmov na redistribuciu pre
nizkoprijmové domacnosti nemusi byt uc¢inna komunikacna stratégia na celu populaciu. V
rozpore s nasimi o¢akavaniami, viazanie prijmov vyhradne na rozvoj dopravy malo efekt na
akceptaciu len na Urovni kontrolnej skupiny.

Po zohladneni rychlosti vyplnenia dotaznika a kontrole pozornosti Citania textu, mimalny
casovy limit na zaklade pravidla 400 slov za minuUtu, pozorujeme mierne silnejSie efekty
intervencii. Na tejto podskupine Ucastnikov/Cok vyskumu sledujeme Statisticky vyznamny
efekt viazanie prijmov na vydavky vyhradne na ochranu Zivotného prostredia (~+0.27 bodu).

Efekt doveryhodnosti popisu poplatku je Statisticky vyznamny prediktor akceptacie a sila
tohto efektu naznacuje, Ze komunikacna stratégia a déveryhodnost zdroja su minimalne
rovnako dolezité nez samotny typ earmarkingu.

Vysledky ukazuju, ze ludia, ktori vlastnia automobil a vyuzivaju ho denne maju vyrazne
nizSiu akceptaciu registracného poplatku a podobne negativny efekt to ma aj na vnimanie
spravodlivosti tohto poplatku. Na druhej strane, vysSia dovera v EP a vnimanie
zodpovednosti cloveka za klimaticky zmenu, zvySuju mieru akceptacie a aj vnimanie
spravodlivosti registracného poplatku.
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V kazdej experimentalnej skupine hodnotili Ucastnici/ky vyskumu dalSie moznosti
$pecifického viazania prijmov v rdmci im priradenej experimentalnej skupine. Specificky
earmarking na konkrétnu oblast bol vnimany ako viac akceptovatelny v porovnani so
vSeobecnym earmarkingom predovsetkym v skupine doprava (investicie do opravy ciest 1.
triedy, modernizacia zeleznic) a zivotného prostredia (ochrana pred povodnami, investicie
do narodnych parkov). Tieto Specifické viazania prijmov dosahovali vysSiu priemernu
akceptaciu ako vSeobecny earmarking o 1,5 az 2 body. Toto zistenie naznaluje, Ze
konkrétnost a zrozumitelnost viazania prijmov mo6ze mat vacsi vplyv nez vseobecny
earmarkingu (vydavky na Siroku oblast).



